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Det er ikke bare din personlige tilnaerming
om gjelder lenger.

Samarbeid roper etter andre gener,
n annen type ego, en toleranse for
ompleksitet og konsensus.

Designyrket tiltrekker antakelig
andre mennesker enn kunstyrket.
Kunstnere vil av natur bruke mest
av sin energi og intellekt til & lose
problemer som kommer fra en selv.
Designere er mest opptatt av a lose
andres problemer. Likevel bringer vi
alle en unik mengde erfaringer og
synspunkter som kan og ber
uttrykke seg i vart arbeid.
Diskusjonen om visuelt
forfatterskap bor ikke overskygge
den underliggende distinksjonen
mellom personlig uttrykk og det
puslespillet det er & finne ut av et
problem som er initiert av andre.
Det er selvsagt mulig og ofte

rlig at én og samme person




Hovedfagsoppgave av Lasse Michelsen
Kunsthegskolen i Bergen, visuell kommunikasjon
januar 2000: «Unforgiven» musikkvideo til musikk

av Metallica. Michelsens video + 23 andre avgang-
sarbeider kan na oppleves pé utstillingen TAKE
OFF pa Vestlandske Kunstindustrimuseum i Bergen.
Hovedfagsutstillingen viser eksamensarbeider fra to av
Kunsthegskolens tre avdelinger: Avdeling for design,
Seksjon for visuell kommunikasjon og seksjon for
interiorarkitektur og mebeldesign. Avdeling for spe-
sialisert kunst, Seksjon for fotografi, Seksjon for
keramikk og Seksjon for tekstil.

Lasse Michelsen, lan Holcroft og Steve Skog er de
skapende kreftene bak kreativitetsloftet BUSTOP i
Bergen. KF presenterer et eksklusivt intervju med vest-
landets svar pa Mother/Acme/Kesselskramer i neste
nummer. | mellomtiden kan vi treste oss med et unikt

DZ: Har du gjort mer videoarbeid enn Unforgiven?

LM: Jeg har ikke gjort s& mye mer rent videoarbeid,
men jeg lagde ogsa et ganske stort videoprosjekt i
forbindelse med en teaterforestilling i Bergen som het

Shopping and fucking. Der hadde jeg ansvaret for
scenografien og videoarbeidet... Forestillingen fikk
veldig bra tilbakemelding, spesielt som nyskapende
2 multimedia teater.. Jeg lagde musikkvideoen til

i Subgud sin EKG. fra platen Museum, som eksamens-
oppgave pa skolen... Den vant selv i studentarbeider-
klassen under multimedia i Visuelt konkuransen i fjor..

bilde av de unge lovendes herretoalett...

«/ want to make the eye see the music» as
" David Hockney

BUSTOP
if6 Cera 3870
on location: jameson takes a piss

DZ: Hva syns du om Norsk musikkvideo generelt?

LM: Vel, kan ikke si jeg vet s& veldig mye om norsk
musikkvideo... Det er ofte vanskelig & vite om videoene
til de norske gruppene er laget i Norge eller om de er
kjopt fra utlandet. Men det jeg ser av videoer til norske
grupper og artister er ikke seerlig spennende... (Ma
innremme at jeg ikke ser mye p& musikkvideo, i hvert-
fall ikke norske. De programmene som sender musik-
kvideoer gar pa tider jeg ikke ser pa TV.) Norsk musik-
kvideo lider vel ogsé under kommersialismens jernhand
som det gjer ellers i verden...

DZ: Jeg vil pasta at bade teknologien, en del grafiske
kreatorer og publikum na er svaert modne for en
sterre rolle for digital-dreven ekspressiv og kvalitativ
grafisk animasjon. Hvor er den norske reklame-
bransjen, filmbransjen og platebransjen i forhold

til dette?

LM: Ja, jeg tror ogsa publikum er sveert moden for en
mer ekspressiv grafisk animasjon, men vet ikke helt om
det er gatt opp for reklamebransjen... Vi henger frem-
deles litt etter her oppe i lille Norge, mens publikum far
inn kanaler fra andre steder i verden hvor dette er mer
utbredt, er reklamebransjen bare savidt begynt & forsta
at dette er noe som appelerer til ungdom... Hadde
ansvaret for typografien pa en reklamefilm for Kims

nar jeg jobbet i ERL Ogilvy i fior sommer.... Der laget
jeg en meget ekspressiv animert typografi som etter at
vi hadde laget ferdig en online versjon ble strippet av
kunden... Sa den bli ikke sa veldig ekspressiv til slutt.
Sa jeg vet ikke hvor Kklar disse konservative konsern-
sjefene er for denne utviklingen.

Typomeddommeren er ferdig med sin borgerplikt, men
vil muligens bli spurt om gjesteopptreden ved en eller
annen geriatrisk gullklokkesamling i framtiden.

Ellers ryktes det at prisbelonte fontmaestro Magnus
Rakeng sin «gamle» font ENVY er blitt solgt i en
eksklusiv avtale for & pryde sjefs-bladpimp Marvin
Jarrets (Beach Culture, Ray Gun, Bikini) nystartede
Revolution Magazine. Vi kommer tilbake med
anmeldelse senere. Livsstilblader kan vi «kreatorer» aldri
konsumere nok av (eller?). De norske illustrasjonship-
sterne i KJEKS (www.kjeks.nu) er ogsa godt igang
med & gjere illustrasjoner for «irkelighetens» svar pa
Glamorama: nemlig det britiske magasinet
WALLPAPER. Norske illustraterkvinner har snart mer
global-street-cred enn Gro Harlem Brundtland og Anne
Holt tilsammen... Dezine 2000 har nyttarsforsett om
mer formal kvalitets-sinnsykdom og mindre bullshitpreik
(se venstre side for bevis... ok, begynn & reyk! Vi kan
og melde om en kommende digital animasjonshappen-
ing i tigerstaden i slutten av aret ved navn ZOETIC.



