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DEZINE er en spennende, moderne, urban og «fresh» spalte om grafisk design

kreert av den forholdsvis unge [mellom 25 og 45!] og frie designeren Halvor Bodin.
Dezine blir ogsé publisert pi www.superlow.com/dezine. Fanmail kan sendes direkte til
dezine@superlow.com. Injuriesoksmal kan evt. sendes til jameson@drekka.nu. Dezine
inneholder en humerfylt, annerledes og inspirerende blanding av kropp, karriere, web,
sladder, kultur, drikke med mer. Man kan godt si at design star her i fokusl, proppfull av
flotte fotos mm. Dezine er forst med de siste nyhetene som rerer seg pa designfronten
og er et must for alle som ensker & holde seg oppdatert om det siste pa markedet
innen det stadig mer aktuelle omradet typografi. En spalte som spenner helt fra det
sékalte minimalistiske til det sakalte nesten overdadige! Spaltet for deg — en[?] person
med bade hierte og hjene! Hoy kvalitet i alle ledd mixet sammen med ny teknikk og
kontinental bevissthet nér det gjelder layout. Multintenst for et multikulturelt publium!
Selv om malgruppen i stor grad er menn mellom 24 og 45 ar [som

Virt overordnede mal er selvsagt 4 kunne presentere trender for de kommer til Norge
(kanskje de aldri kommer hit heller for den saks skyld...] Vi tor ikke pasta noe, men
forsoker likevel 4 ta tidens tann itt pa pulsen i disse post-millennium-tider: Hvilke
tanker, idéer og idealer kan vi vente oss i fremtiden, introdusert og presentert av eliten,
outsidere og nykommere? Aldri har vi hatt sterre mangfold | markedets onsker og
aksjeeiernes inntjeningskrav. For & ta det kortsiktige forst s4 vil nok en av

Det er en tidshand. Ofte kalt markedets usynlige and. Visuell kommunikasjon er et
levende samfunnsbarometer [termometer?] som pé et vis tar «tempen» i talererene
innenfor enhver tidsepoke-periode [men vasker det selvsagt godt imellom malingene]
s4.0g si.... ehhh... Aldri har trendene endret seg raskere. Aldri har design veert mer
spennende! Og aldri har kemingen vaert losere. Ganske befriende, egentlg... et frie

og hostens sterkeste trender innen design vaere preget av eleganse. Mens viren og
vinteren var preget av 70-tallts hippisii e det glamouren fra det sene 70-talet

som na setter standard. Det designet er endelig
tilbake! og er viktige stikkord i design og
innen layout. Alle vil fremheve og dyrke sin egen personlige still P4 layoutsiden er
uden inne for igien é boltre seg i fler fonter [pa en gang] og sterke farger [blandetl.

sett er middels eller mer interessert i design i det jevne] er ikke Dezine bundet av
Jantelov, inngrodde vaner eller Dezine er vagalt,

g lett sporty modernistiske stilen er over for denne gang, gjer
dere heller klar Ior en mix av [vat] drem og uvirkelighet! P4 slutten av nittitallet var

friskt, frekt, variert, uforutsigbart og trendy pa en lettfattelig méte. Den opprinnelige
idéen med disse sidene er 4 finne et parringsspunkt mellom kunst og reklame, med
fokus pé design og skjonnhet uten & skremme vannet av noen. [Dezine har ikke skremt
noen s langt fallefall] Dette er en unik og egenartet spalte som det ikke finnes maken
til eller lignende i hele Skandinavia [holder dermed internasjonal hey standard], og hver
side er rett og slett i seg selv et lite kunstverk! Dezine er ogsé for de som er bange for
det uvisse og gar svangre med onsker om 4 prove & 4 vite mer om det som skjer i de
morkeste og innerste kroker i den menneskelige sjell Dessuten: Er du glad | Whiskey
er Dezine ogs4 et must!

Selvskryt til side [og den uegennyttige ettertanken og visjonene trer Klart inn].

full av grétoner, et ekko av en kollektiv pessimisme og et ekonomisk
tungsinn. Na er [den vestlige] verden pa en gigantisk fix av en opptur som eksploderer
i tusener av farger, orgasmiske grids, naturalistiske-figurative skriftsnitt, ny teknologi,
spennende kerningtabeller, overraskende ligaturer, friske horunger og fandens olde-
mor vet hva. La oss enes om en ting i alt mangfoldet av forskjellige <hotte» 70-talls-
stiler: Vi trenger design, design trenger oss og vi ma konsumere og dermed emballere
for & vaere. For at vi som selv er trendsetterne skal Klare 4 skille oss ut, og ikke bli

en del av massen, s mA vi stadig skifte stiler og fonter minst like ofte som vi skifter
undertoy. Men dette handler om noe mer! For de trendsetterne som far andre til &
folge etter [som igjen gjor at de mé forandre designstil fordi de ikke vil se ut som de
som folger etter dem i utgangspunktet, eller?] tar heller ikke andres idéer ut av lose
luften. For det som blir mordere og trendsettende ligger som oftest igjen i luften.

og lett hielper til med & gi full oversikt, full impuls, fulle
konti, full pavirkning og fullstendig meningstap. Individorientering har erstattet kollektiv
tenking helt. Nye trender dukker opp som mann av dage og nye <hits» oppstar med
ett. Alt er lov. Det nye trendbildet dreier seg om en miksing av det kjente med det
ukjente [for var det mer en miksing med det kiente og igjen det kiente, Red.] Vi har
passert tusen arsskiftet. Alle var vi vel, alle som én, spente pa hva som ville skje
ved overgangen noen og enhver av oss... Designen var preget av mye black-metal-
Pantone-farger kombinert med merke og dystre/depressive-melankolske farger [som
derfor beviselig ferte il at metall-pantone-viftene ALDRI ble kjopt inn til trykkerier i
bibelbeltet og pa Rjukan, de trykket alltid en lysere farge enn det designeren og
kunden onsket]. Selv som Mars, mennesker, Universet, det ukjente, dette og hint

etc. Som nevnt tidligere var ogsé grétt og [ikke minst mellomgratt] mye brukt, den
uttrykte en engstelig, forsiktig og uvisshet [kanskje av frykt for Millennium-bugs og
dommedagsprofetier]. Men, som vi alle vet na [heldigvis] sa endte det godt for oss
alle og trendene endret seg raskt i takt med optimismens nye oppblomstring. Fa [eller
ingen] skrekkscenarioer ble virkelige, vi falte oss frie igjen og fikk tilbake et LYST blikk
pa tilveerelsen. Dette ser vi i dagens trend, veeeldig fargerikt og mye hippidetaljer.

For eksempel har vi ikke unngatt & legge merke til all airbrush-ilustrasjon som bare
MA veere med bade foran og inni sakalte anglosaksiske livsstilsblader denne varen.
Helt tydelig [og nydelig] er jo dette i bladet Sleazenation sitt juninummer: Det er

SA befriende at vi endelig kaster den nye teknologien [og klzeme, og de gamle

a foxy jameson jumped over two lazy dogs...
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gnukke-fonter [med langt fler eksemplarer av bokstaven «E» enn pa
70-tallet], en ny generasjon airbrush-hackere vil tre frem og ikke
ommer til & bli [unskyld uttrykket] veld
igjen. Zip-detaljer kommer til & bli langt mer fremtredende enn vi
kies det at analoge Two-way-Zip blir stort,
Ivsagt samtidig
som gratt, men
morkere], felgelig noe uventet sammen med vanlig gratt.
Kontrastfargene [som pé en méte skal sté opp imot nettopp disse]
nnende nok red, mintgrenn, oransje, blatoner, bruntoner, laser-
toner og naturfarger. Den gjeldende avslappede stilen vil helt Kiart
omme for 4 bli for vi vet ordet av det engang i fremtiden.
) s gjenspeiling av samfunnet
jir. ringer i vannet, luftslottspeiing og rettesnorer i alle
tenkelige retninger.
Av ummere at det vil vaere noe for enhver
rsonlighet, et hvert markeringsbehov og lonningspose. Ganske
befriende, egentlig... ganske enkelt egentlig befriende...
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uventede og ikke minst lekne adjektiver.
Eksempelvis er det utvilsomt positivt ladede ordet «Spennende»
brukt hele 734 ganger i det 24-siders store Denne spalte
tar ikke for hardt i hvis nettopp [det ofte misforstatte og under-
vurderte] ordet er i ferd med & f4 sin [velfortjente] renessanse.
Designmessig sett er heftet i trad med korttidsvarselet for ikke-
vaskeekte fargesammensetninger, men gjor en oppstemt og som-
merlig til sinns! Det er en utsekt balanse mellom bade sma sirkler,
noen temmelig smé [fargerike] kvadrater og noen [tilsynelatende
planlagt-tiffeldic nerne vet nok utmerket godt hva de
gjorll ty X g far vi servert noe lfrisk?] uskarp frukt
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